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90 godina iskustva Fabrike duvana Sarajevo -
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garancija za kvalitet.

. TO JE VASA CIGAR

UDRUIENA DUVANSKA INDUSTRIIA

IIEOMA(:ICA
EXONOMICNO
BICE!

NAUKA KAZE DA SE
COVIEK NE PONASA
UVIJEK KAQ EKONO-
MICNO BICE.
NAZALOST, MI TO
PRECESTO DOKAZU-
JEMO NA3IM SVA-
KODNEVNIM  POS-
TUPCIMA, JER U RA-
SPODJELI NASIH DO-
HODAKA NE POSTU-
PAMO UVIJEK —
EKONOMIENO!

Iznimka i ovdje potvrduje
pravilo: to su naSe domacice!
One svoje ekonomske krite-
rije dokazuju promisljenom
i Stedljivom kupnjom. Pitajte
je na primjer, gdje da najeko-
nomi&nije kupite obuéu. Od-
govorit ¢e vam:,,BOROVO™"!

Trajnost obuée i njen kvalitet
jedna je od osnovnih karakte-
ristika sviju modela KOMBI-
NATA BOROVO. Nju nado-
punjuju i druge odlike: funk-
cionalni oblik, elasti¢nost,
udobnost.

KOMBINAT BOROVO
PROIZVODI RAZNOVRS-
NU OBUCU ISKLIUCIVO
U VELIKIM SERIJAMA.
GOTOVO NEMA ARTIK-
LA KOJI SE NE PROIZVO-
DI U SERIJAMA OD NAJ-
MANJE 20.000 PARI, DOK
SE DOBRO PRIMLIENI AR-
TIKLI PROIZVODE U SERI-
JAMA OD 100 | VISE TI-
SUCA PARI.

Takva masovna produkcija
KOMBINATA BOROVO
omoguéuje potrofalima na-
bavku obuée po izvanredno
pristupacnim cijenama.
BOROVO VAM PORUCUJE:
ZA SVAKI UZRAST — ZA
NOGU, JEFTINA | KVALI-
TETNA CIPELA!

ZAGREB

ZVONKO BEKER
| POSLIJERATNA

EKONOMSKA
PROPAGANDA

NAT KOMBINAT

o
BOROVO BOROVO

Svim
svojim
poslovnim
prijateljima
Cestita

R ——
S ) e e e s
B el BT it
ostizete. ... produzujete vijek miadosti 1 sviezine
ROSAL LOSION ZA CISCENJE duboko prodire u epider-
mu, uklanja svu netistocu iz pora koze
ROSAL TONIC LOSION pruZa koZi jedinstveni stimulans
za neophodnu svjeinu
'MASNA KREMA s bogatim sadrzajem vi-
skih ekstrakata i supstanca za regeneraciju

L MASNA KREWA & bogatim Komponentama Zeli vam
ROSAL HYDRATANT KREMA vraca kofi neophodno po- \ 3 ALLLLL Y
trebnu vlagu § sviezinu 3
AL KREMA sadr visokokvalitetne hra- —
njive materije s dodatkom hypericina

ROSAL KOZMETICKA SERIA nova kozm Kote
Tonasr. mow voait mindost 1 Hepotar oo e Mesa Kale 4

42345678910 1112131415 1617 (8 (920 21 22 23 24 25 26 2728 293¢ 3/

ZVONKO BEKER | POSLIJERATNA
EKONOMSKA PROPAGANDA
10.—24.4.2015

Kustosi izlozbe: Marko Golub & Koraljka Viajo
Grafi¢ki dizajn: Karla Paliska
Dizajn postava: Tvrtko Boji¢
Tehnicki postav: Branko Ba¢un Herkul veé u kolilevei rukama zadavio dyije s
Sponzori tiska: Cerovski print boutique, gt -

Ars kopija Ovo simbollgno ime nosi | PRE-
TISOV Izvanredno vrsti hicikl

CEROVSKI A\ ARSKOPIA HERKULES! .=z sa 10

U starogrékoj mitologiji Heraklo (u Rimijana
Herkul) bio fe heroj koji se odlikovao izvan-
rednom fizitkom snagom. Prica kaZe, da je

o
. SVAY5o~

do 40 jeftinije
jeftinije SAMO ZA

HDD galerija / Hrvatsko dizajnersko drustvo
Boskovi¢eva 18, Zagreb

pon — pet 10 — 20h

subotom 10 — 15h

www.dizajn.hr

MUSKARCE!

Da,
sarkol
spreéava
encime
punih

Program HDD galerije podrzavaju Ministarstvo kulture .LE:;:;"".'“".:‘:&KU"%. s

RH i Grad Zagreb. Projekt je sufinanciran sredstvima P Wi
zaklade Kultura nova. Zahvaljujemo Marti i Zvonimiru j E R ‘ Q\ I
Bekeru, te Muzeju za umjetnost i obrt. -

HERKULES ima okvir 1 viljusku od pojasanih
Selidnih besavnih cljevi, a takoder su mu
pofadani Selisni obrudi toskova, dok su
iblce totkova promjera 2,5 mm.

Ropubika hrvatsko Unatod toga HERKULES nije teZi od 19,4 kg!
i sk R L UEOLINIJA
Minen < ¢ aklada dizajnersko ostallh PRETISOVIH bicikla — ukljudujete se
e = B Kultura nova o u vellku nagradnu igru koja vam
I"{I drustvo prufa moguénost da kao posebnu nagradu
primite PRETISOV skuter »PRIMA - 3 zvi-
Jozdec!

of Croatia
Ministry
of Culture

HDD Potrebino o samo da pri kupnji bicikla Ispu-
nite doknadni kupon (prezime, Ime, tadna
adresa) kojl sadril svaki garantnl list
(PRETIS daje garancifu za bicikie - godinu
dana) da ga ovieri prodavas | da ga posa-
liote na adresu: Preduzeéo »TITO« Sarajevo,
Vogoss

IZVLACENJE SVAKOG MJESECA!

OREDUTECE TTD SIRLJE

FRIGOTERM

7a prenosenje cuvanje
i odrzavanje jela i pica
7] ielinnuljlnmneramn




Cini se da svaka nova izlozba koja istrazuje po-
vijest hrvatskog dizajna — bilo da je rije€ o indu-
strijskom ili grafickom dizajnu — mapirajuéi djeli¢
novoosvojenog teritorija otkriva nove praznine u
kartografiji naSe dizajnerske povijesti. lako su se
u proteklih Sezedestak godina izlozbe domaceg
grafiCkog dizajna ipak dogadale, gotovo je uvijek
bila rije¢ o autorskom dizajnu plakata uobi¢ajene
Sacice dizajnera. Povijest oglaSavanja fenome-
noloski je obradio Feda Vuki¢ efektnom izlozbom
te opseznim katalogom,Umjetnost uvjeravanja“ u
Muzeju za umjetnost i obrt 2006. godine, no ona se
vide bavila recipijentima reklame no njenim kreato-
rima. Tu barijeru izmedu tzv. komercijalnog dizaj-
na i dizajna dostojnog muzealizacije probio je tek
Milan Vulpe — autor nezaboravnih vizualnih identi-
teta Chromosa i Plive — i donedavno jedini komer-
cijalni autor koji je dozivio retrospektivnu izloZbu
u Muzeju za umjetnost i obrt davne 1977. godine.
U donekle sli¢noj poziciji je mozda jos samo Bo-
ris Ljubici¢, koji je i projekte komercijalne prirode
agilno i argumentirano predstavljao uvijek kao dio
Sire problematike, poput identiteta, ili same defini-
cije dizajna kao pojma i njegove uloge.

Povodom izlozbe posvecene dizajnerskom odje-
lu tvrtke Koncar, odrzane u istoj ovoj galeriji prije
nekoliko godina, u samom naslovu upotrebljena
je sintagma Skriveni dizajn, koja je tada dijelom
i intuitivno dotakla problem Citave lepeze razlo-
ga za$to dizajneri proslih razdoblja ostaju ano-
nimni za Siru, a nerijetko i uzu struénu javnost. U
nekim slu€ajevima tako je zbog interdisciplinarne
prirode brojnih podruéja dizajnerskog djelovanja,
u drugima zbog same osvijestenosti sadrzaja poj-
ma dizajniranog proizvoda u $iroj javnosti i na $to
se sve taj pojam odnosi, u tre¢ima zbog poimanja
i percepcije samog dizajnerskog poziva nekad i
danas, ili konacno zbog Cinjenice da je stjecanje
autorskog integriteta ipak dobrim dijelom vezano
uz napor samopromocije tj. uz prisutnost na revi-
jalnim izloZbama i uz druge oblike institucionalnog
predstavljanja dizajnerske produkcije.

O statusu brojnih samozatajnih autora koji su ra-
dili, ili rade, u podrucju oglaSavanja jasno govori
vec i letimi¢an pogled na katalog Vukiceve izloz-

be, u kojem ispod vecine reproduciranih oglasa
jednostavno nema imena njihovih autora, a umje-
sto njih stoje ili imena oglasivackih agencija, ili kli-
jenata. Sli€no nam je u neformalnom razgovoru
potvrdio i sam Zvonko Beker, dobitnik jugoslaven-
skog Oskara za ambalazu (za Segesticin vinjak
Rosaque), koji nije mogao biti objavljen pod njego-
vim imenom, jer je vlasnik rieSenja zapravo tvrtka
za koju je radio.

Kao ,likovni kreator” Zvonko Beker jedan je od
brojnih autora koji su u svojoj profesiji ostali do
umirovljenja, savjesno radec¢i svoj posao bez pre-
tenzija za javnim priznanjem za svoj rad. |za njega
je tek jedna mini-retrospektivna izlozba odrzana u
prostoru Agencije za marketing Vjesnika 1977. pod
nazivom ,Mojih prvih 15 godina“i vrlo zanimljiv in-
tervju koji je tom prilikom objavljen u stru¢nom ¢a-
sopisu Kreativne komunikacije koji je od 1972. do
1983. objavljivala njegova mati¢na kuca, a sam
Beker ga je jedno vrijeme graficki uredivao. Beke-
rov opus savr§eno odrazava specific¢an paradoks
posla u oglaSivackoj industriji: iako je sam autor
javnosti nepoznat, njegovi radovi bili su u zivotima
prosjecnih gradana daleko prisutniji (iako ne nuz-
no i upecatljiviji) od maloserijskih radova priznatih
autora. Beker je u tridesetak godina rada u Vjesni-
kovim izdanjima (od 1961. do umirovljenja 1989.
godine), servisirao Citav niz tvrtki koje su putem
ambalaza i tiskanih oglasa reklamirali svoje proi-
zvode. Medu Bekerovim klijentima nalazili su se i
negdasnji jugoslavenski mastodonti poput Borova,
Rade Konc¢ara, Jugoplastike, BeliS¢a, Varteksa,
Neve, i niza drugih, uglavnom u podrucju odjevne
i kozmeticke industrije te proizvoda za kuéanstvo.

Istovremeno, iz danasnje perspektive Bekerovi cr-
tezi, kao i koncepti razli€itih propagandista koji su
radili s njim, daju vrlo zanimljivu ilustraciju karak-
teristi¢nih Zudnji onodobnog potro8aca, tim vise
§to su sami predmeti koje su oglasi reklamirali ve-
¢inom usko vezani uz svakodnevni zivot obi¢nog
gradanina. Drugim rije€ima, bez obzira na svoju
izvorno marketindku svrhu, svi ovi crtezi i teksto-
vi iz sadadnje distance gotovo da se mogu gleda-
ti kao price o svakodnevnim ritualima stanovnika
jednog idealiziranog drustva. U konacnici, sociolo-
gija novinski oglas prihvac¢a kao prvoklasan izvor
informacija o druStvenim zeljama i Zudnjama, o Zi-
votnim i radnim navikama, o obiteljskim odnosima,
o rodnoj (ne)ravnopravnosti. JuCeradnja kolektiv-
na imaginacija danas se Cita kao da je dokument
stvarnosti, $to ona u jednu ruku i jest, jer su ogla-
si, unatoc (ili upravo zahvaljujuéi) svojoj propagan-
dnoj prirodi, generirali stvaran i opipljiv identitet pri-

vrednih subjekata oblikuju¢i ga onako kako su oni
sami zeljeli biti videni u o€ima potroSaca.

Bekerova duga karijera nudi nam i mali uvid u po-
vijest domace poslijeratne ekonomske propagan-
de. Pozicija oglasavacke industrije u SFRJ poma-
lo je Sizofrena. Ona pokuSava — barem u pocetku
— zadrzati odmak od kapitalistiCkog nacina ogla-
Savanja s isklju¢ivo potrosackom svrhom koje ne
preza od manipulacije (ili kako u Kreativnim komu-
nikacijama br. 1 navodi ¢lanak Marketing u samo-
upravnom drustvu: [formira se tip manipuliranog
Covjeka — potroSaca”) u svrhu ostvarivanja profita.
Josip Sudar — jedan od najznacajnijih jugoslaven-
skih marketinskih stru¢njaka —u svom priru€niku o
ekonomskoj propagandi iz 1958. godine (Ekonom-
Ska propaganda u teoriji i praksi, Informator, Za-
greb) inzistira na edukativnoj komponenti oglasa.
Bekerove prve kampanje koje je ranih Sezdesetih
radio za Beli§¢e i Pretis imaju naglasenu upravo tu
edukativnu crtu (posebice Belis¢e koje Sezedestih
godina reklamnom kampanjom educira javnost o
potpuno novoj masovnoj industriji ambalaze). Od-
nosom teksta i slike, ove kampanije ocito joS uvijek
pripadaju predratnoj Skoli informiranja ‘pri€anjem
pri¢a’. Vrlo brzo, medutim, ilustracija (a kasnije fo-
tografija) u Bekerovim oglasima preuzima glavnu
ulogu u komuniciranju poruke.

Skoro sva Bekerova likovna rjeSenja bazirana su
na pedantnom, istreniranom crno-bijelom crtezu,
odnosno ilustraciji, koja je zbog specifiCnosti i ogra-
ni¢enja ondasnjeg roto-tiska bila dominantna u ko-
municiranju komercijalnih sadrzaja u dnevnim no-
vinama. llustracija je taj dominantni status odavno
izgubila, i tim viSe ovi radovi danasnjem dizajneru
sigurno djeluju doista egzoti¢no, a Bekerova spo-
sobnost da stil i maniru crteza radikalno prilago-
di kontekstu kao iznimno dobro izbruSena crtacka
disciplina. Tako se Bekerov rukopis transformira
od elegantne lakocCe, preko Cistih crno-bijelih kon-
trasta, stripovske deskriptivnosti, pa do karikaturi-
stiCke sazetosti, ovisno o tome reklamira li Zzensku
kozmeticku liniju, asortiman odjece ili obuce, trak-
tore, ili nastup neke tvrtke na Zagrebackom vele-
sajmu. Tu je svestranost vjerojatno odgojio radeci
u Oglasnom odjelu Vjesnika, gdje je u poCetku bio
jedini zaposleni dizajner te zatrpan poslom za vrlo
razliCite klijente. Odjel je za vrijeme Bekerovog dje-
lovanja rastao, prerastavsi prvo u Sluzbu ekonom-
ske propagande, a zatim u Agenciju za marketing
—jednu od vodecéih hrvatskih marketinskih agencija.
U Agenciji je 1977. godine radilo desetak umijetni-
ka Sto je, kako kaze sam Beker, konac¢no ,otvorilo
mogucénost specijalizacije” i ozracje u kojem diza-

jneri (u oglasSivackoj industriji) mogu steci kakvu-
takvu autonomiju.

Beker je kao autor priliéno samosvjesno argumen-
tirao prednosti ilustracije, za koju kaze kako omo-
gucava potpuno slobodno kadriranje, odnosno
dozvoljava da se ‘postav’ samog oglasa izvede naj-
blize moguée zadanom konceptu. Ikonicki, likovni
jezik ondasdnje propagande iznimno puno duguje
filmu i stripu, jo§ dvama vrlo utjecajnim medijima
koji su budili mastu Sirokih masa. U svojim poce-
cima, Zvonko Beker je i sam bio vezan uz film, a
stripovski senzibilitet dijelio je s mladim bratom, do-
ajenom hrvatskog stripa Zarkom Bekerom, koji se
takoder bavio dizajnom. Tako je prvi posao Zvonko
Beker dobio u Nastavnom filmu, za koiji je krajem
40-ih i poCetkom 50-ih radio trik scene i animaci-
je. Unutar istog tima je 1950. realizirao i prvu ani-
miranu scenu u SFRJ, za koju ¢e sam reéi da je
izvedena samo zbog kompeticije s Croatia filmom.
Nesto kasnije crtao je plakate za taj isti Croatia film,
koji je tada bio jedini uvoznik i distributer filmova
u Hrvatskoj. Nazalost, malo je sa¢uvano od samih
plakata, osim nekoliko fotografija i skica. Kratko je
zaposlen u Fotokemici (1954.), a suradivao je i s
nekoliko Casopisa radeci ilustracije (Aeromodelar)
i grafiCku opremu (Filmski vjesnik).

Vazan dio izlozbe Cine i popratni materijali poput
stru¢nih ¢asopisa i isjeCaka tekstova o trziSnim
komunikacijama iz tre¢e Cetvrtine 20. stolje¢a koji
Bekerov rad stavljaju u kontekst tada dostupne teh-
nologije. Onovremeni tekstovi o praksi ekonomske
propagande (primjerice, naputci o izradi oglasa)
otkrivaju danas zaboravljene ili nepoznate muko-
trpne tehnike i egzoti¢na zanimanja (propagandist,
koncepcionista, tekster). Brojni stru¢ni domaci i
inozemni Casopisi autorova su donacija Hrvatskom
dizajnerskom drustvu. Zvonko Beker Drustvu je
darovao i tiskovine koje je sakupljao tijekom svog
radnog vijeka a koje su informirale pa i formirale i
njegov rad.

Marko Golub i Koraljka Vlajo



